
Как быть классными 

в SMM? 

5 шагов 



Для чего телеканалу 

социальные сети? 



Для чего телеканалу 

социальные сети? 

❏ Дистрибуция контента 

❏ Трафик  

❏ Монетизация 

❏ Спецпроекты 

❏ Расширение аудитории 

❏ Ресурс 



Итак, как быть 

классными в SMM? 



1. Делайте 

крутой 

контент 



Что публикуем, для кого и зачем? 

 

Контент-стратегия 



Что публикуем, для кого и зачем? 

Придумываем рубрики 

Контент-стратегия 



Что публикуем, для кого и зачем? 

Придумываем рубрики 

Используя разные форматы 

Контент-стратегия 



Одноклассники 

 

Текст, фото, ссылки, 

видео-канал, аудио, 

видео, фотоальбом, 

фотоконкурс, лонгпейдж, 

опросы, гифки, галерея, 

live с телефона и рюкзака. 

 

Какие форматы? О чем речь? 
ВКонтакте 

 

Текст, фото, ссылки, видео, аудио, 

подборка видео, галерея, 

фотоальбом, опрос, гифки, статьи, 

сторис, live  

с телефона и рюкзака, подкасты, 

внутренние теги. 

 

Facebook 

 

Текст, фото, ссылки, видео в 

плеере,  фотоальбом, 

галерея, слайд-шоу, гифки, 

хэштеги, live с телефона и 

рюкзака, сторис, заметки, 

фото-опросы. 

 

Instagram 

 

Вертикальные/горизонтальные 

фото/видео, live, сторис, карусель, 

гео, совместные эфиры, IGTV. 

 



Помимо форматов 

Максимум форматов! 

Адаптация ТВ контента 

Синергия SMM и ТВ 

Производство контента для соцсетей 

Спецпроекты и эксперименты 



2. 

Ставьте реальные 

цели и реальные 

KPI 



Лучше всего замерять ER 

 

ER = сумма реакций / охват * 100% 

 

 



3. 

Собирайте команду 

супергероев 



Один в поле не воин 

❏ Распределяйте задачи 

❏ Кадры можно растить (и вырастить) 

❏ Мотивируйте 

❏ Творите 

❏ Оптимизируйте загрузку отдела 

❏ Будьте в контакте с командой 



4. 

Работайте  

с аудиторией 



Аудитория – все,  

что есть у медиа 

❏ Вовлекайте 

❏ Позвольте аудитории влиять на контент 

❏ Геймифицируйте все, что можно 



5. 

Анализируйте 



Анализируйте все, что можно 

Статистика ваш лучший друг,  

а комментарии – ваши глаза и уши 



❏ Качественный 

контент 

❏ Реальные цели 

❏ Команда мечты 

❏ Любовь к аудитории 

❏ Аналитика 



Спасибо за внимание 

С вами была Вика Бубнова 

 

fb.me/vikkijimm 

@vikkijimm 


